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Objectifs de la collection 
 

 Mettre en lumière des métiers peu ou mal 

connu du grand public  
 

 S’appuyer sur les idées préconçues 

  

 Permettre aux jeunes de se projeter et de 

s’identifier 

 



Objectif de ce numéro 

 

 Un fil conducteur :  la diversité des métiers accessibles 

après des études de statistiques  
 

 Valoriser les filières scientifiques dans le supérieur, 

notamment auprès des jeunes filles 



Organisation du numéro  

Présenter le secteur en 

partant des idées préconçues 

des jeunes 



Organisation du numéro 

Permettre aux jeunes de 

s’identifier au métier 

 

Des informations génériques 

Des parcours personnels 

Des témoignages  

Plutôt que des fiches métiers 



Organisation du numéro 

Inciter le jeune à faire un 

bilan de sa lecture 

 

 

Faire le lien entre 

qualité personnelle et 

professionnelle 

Sélectionner des 

secteurs d’activités 

S’interroger sur les  

formations envisageables 

Etablir un premier bilan 



Organisation du numéro 

Aborder les formations 

sous l’angle de la 

stratégie d’orientation 

Des questions à 

chaque carrefour 

d’orientation 

Des réponses de 

professionnels 

… appuyées par 

des témoignages 



Organisation du numéro 

Visualiser facilement 

l’ensemble  

des formations  



Une large diffusion   

 Diffusion à l’ensemble des collèges et lycées de 

France 
 

 Mise en ligne du  pdf  sur les sites sfds.asso.fr 

et Onisep.fr 
 

  Création de vidéos associées  
 

 Mise en avant en fonction de l’actualité 

 

http://www.sfds.asso.fr/
http://www.onisep.fr/
http://www.sfds.asso.fr/metiers/zoom/web/
http://www.onisep.fr/Toute-l-actualite-nationale/Etudes-au-lycee-et-CFA/Mars-2012/Semaine-des-mathematiques-du-12-au-18-mars
http://www.onisep.fr/


Au-delà de la cible initiale 

Le Webclasseur orientation, un outil pour les équipes éducatives   
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